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§ 1. Cel i zakres

1.

Niniejsza Polityka okresla zasady korzystania przez Dystrybutoréw JIFU z mediow
spotecznosciowych, komunikatoréw internetowych, serwiséw wideo, blogéw,
foréw oraz innych publicznie dostepnych kanatéw komunikacji cyfrowe;.

Polityka dotyczy wszelkich tresci publicznie dostepnych publikowanych przez
Dystrybutora, niezaleznie od formy technicznej i uzywanej platformy.

Polityka nie dotyczy tresci o charakterze wytgcznie prywatnym i niepublicznym, z
zastrzezeniem, ze udostepnienie tresci osobom nieoznaczonym imiennie lub
szerokiemu gronu odbiorcéw moze zosta¢ uznane za publikacje publiczna.

§ 2. Zasady podstawowe

1.

Dystrybutor zobowigzany jest dziataé rzetelnie, uczciwie i zgodnie z prawem, w
szczegoblnosci z przepisami dotyczgcymi ochrony konsumentéw, przeciwdziatania
nieuczciwym praktykom rynkowym, zwalczania nieuczciwej konkurencji oraz
ochrony danych osobowych.

Dystrybutor nie moze publikowa¢ tresci wprowadzajgcych w btad, niepetnych,
sugerujacych pewny rezultat ani takich, ktére mogga naruszac dobre imie JIFU, jej
produktow, ustug, innych Dystrybutoréw lub oséb trzecich.

W razie watpliwosci co do dopuszczalnosci planowanej publikacji Dystrybutor
powinien korzystaé wytgcznie z materiatdw udostepnionych lub zatwierdzonych
przez JIFU.

Dystrybutor zobowigzany jest rdwniez przestrzegac lokalnych przepiséw prawa
wiasciwych dla kraju, w ktérym prowadzi dziatalnosc¢ lub kieruje komunikacje, w
szczegoblnosci w zakresie reklamy, ochrony konsumentéw, ochrony danych
osobowych oraz komunikacji elektroniczne;.

§ 3. Materialy oficjalne i korzystanie ze znakéw

1.

Zaleca sie korzystanie w pierwszej kolejnosci z materiatdw marketingowych
przygotowanych przez JIFU.



Dystrybutor nie jest uprawniony do tworzenia adreséw e-mail, nazw profili, nazw
uzytkownika ani identyfikatoréw zawierajgcych oznaczenie ,JIFU”, chyba ze JIFU
wyrazi na to uprzednig zgode na pi$mie lub w formie dokumentowe;.

Znaki towarowe, logotypy, nazwy handlowe i inne oznaczenia JIFU moga by¢
uzywane wytgcznie zgodnie z wytycznymi JIFU i w zakresie przez nig dozwolonym.

Dystrybutor nie moze modyfikowa¢ znakédw towarowych JIFU ani uzywac ich w
sposdb mogacy sugerowac odrebne pochodzenie jego dziatalnosci od JIFU.

Materiaty wtasne Dystrybutora nie mogg sugerowaé, ze pochodzg od JIFU lub
zostaty przez JIFU oficjalnie zatwierdzone, chyba ze JIFU wyraznie to potwierdzita.
Dystrybutor nie moze tworzy¢ profili, stron, grup, kanatéow ani innych miejsc
komunikacji, ktérych nazwa, wyglad lub sposdéb prowadzenia mogtyby sugerowa,
ze sg oficjalnym kanatem JIFU, w szczegdlnosci poprzez uzycie oznaczen takich jak
,JIFU Polska oficjalnie”, ,JIFU Support” lub podobnych.

§ 3a. Oznaczanie komunikacji jako komunikacji Dystrybutora

1.

Dystrybutor powinien jasno wskazywaé, ze dziata jako niezalezny dystrybutor JIFU,
jezeli publikuje tresci promujgce produkty, ustugi lub mozliwos¢ wspdtpracy z JIFU.

Oznaczenie, o ktérym mowa w ust. 1, powinno byé widoczne, czytelne i zrozumiate
dla przecietnego odbiorcy.

Dystrybutor nie moze przedstawia¢ swojej aktywnosci w mediach
spotecznosciowych w sposdb sugerujacy, ze dziata jako oficjalny przedstawiciel,
pracownik lub dziat komunikacji JIFU, chyba ze posiada stosowne umocowanie.

§ 3b. Oznaczanie tresci reklamowych i handlowych

1.

Kazda tres¢, w ktdrej Dystrybutor promuje produkty, ustugi lub mozliwos$é
wspotpracy z JIFU w sposdb moggcy wptywacd na decyzje zakupowe lub handlowe
odbiorcéw, stanowi tre$¢ reklamowa albo handlowa.

Tresci, o ktorych mowa w ust. 1, muszg by¢ oznaczone w sposob widoczny,
jednoznaczny i niebudzacy watpliwosci co do ich komercyjnego charakteru.

Oznaczenie powinno znajdowac sie bezposrednio przy tresci albo w jej
bezposrednim sgsiedztwie i nie moze by¢ ukryte wsréd innych oznaczen,
hashtagéw lub na koncu dtugiego opisu.

Dystrybutor jest zobowigzany do stosowania oznaczen zgodnych z obowigzujgcymi
przepisami prawa oraz aktualnymi wytycznymi organdéw ochrony konsumentéw.



5.

Przyktadowymi oznaczeniami mogg by¢ w szczegdlnosci: ,reklama”, ,,materiat
reklamowy”, ,,wspétpraca handlowa” lub inne rdéwnowazne oznaczenia wymagane
przez wtasciwe przepisy lub wytyczne.

§ 4. Tresci dotyczgce produktow i ustug

1.

Dystrybutor moze opisywacé produkty i ustugi JIFU wytacznie zgodnie z ich
rzeczywistymi cechami, wtasciwosciami oraz oficjalng dokumentacjg udostepniong
przez JIFU.

Zabronione jest przypisywanie produktom lub ustugom wtasciwosci
niepotwierdzonych, przesadzonych lub niemajgcych podstawy w dokumentacji, w
tym wtasciwosci leczniczych, gwarantowanych skutkéw finansowych lub
rezultatow, ktérych osiggniecie nie jest pewne.

Zakazane sg porédwnania z konkurencjg, ktére sg nierzetelne, niepetne,
wprowadzajgce w btad lub sugerujg nieuzasadniong przewage produktéw JIFU nad
innymi produktami.

Opinie klientéw, rekomendacje, historie uzytkownikéw lub inne podobne
wypowiedzi moga by¢ wykorzystywane wytgcznie wtedy, gdy sg prawdziwe,
mozliwe do udokumentowania, nie zostaty zmanipulowane ani wyrwane z
kontekstu oraz nie sugerujg typowych rezultatéw, ktorych JIFU lub Dystrybutor nie
sg w stanie wykazac.

§ 5. Komunikacja o wspétpracy i pozyskiwaniu Dystrybutorow

1.

Dystrybutor nie moze stosowa¢ presji, manipulacji, obietnic pewnego sukcesu ani
tworzy¢ wrazenia sztucznej pilnosci w celu naktonienia innych oséb do
przystgpienia do wspdtpracy.

Dystrybutor nie moze sugerowa¢, ze korzys¢ z uczestnictwa w systemie dystrybucji
wynika przede wszystkim lub wytgcznie z pozyskiwania kolejnych uczestnikow, a
nie z realnej sprzedazy produktéw lub ustug.

Zabronione jest przedstawianie modelu wspdétpracy w sposdb mogacy zostac
odebrany jako system sprzedazy lawinowej lub inna niedozwolona forma
promowania korzysci za samo naktanianie kolejnych oséb do przystgpienia do
programu.

Dystrybutor moze opisywac¢ mozliwosci wspotpracy wytgcznie w sposéb zgodny z
rzeczywistym modelem biznesowym JIFU i z zachowaniem petnej rzetelnosci.

§ 6. Zakaz prezentowania zarobkdéw i gwarantowania zyskow



Dystrybutorowi zabrania sie publikowania tresci sugerujgcych gwarantowany
dochdd, tatwy zarobek, szybkie wzbogacenie sie lub pewnosc¢ osiggniecia
okreslonych korzysci finansowych.

Zakazane jest publikowanie zrzutéw ekranu, tabel, wykreséw, historii rachunkdw,
zestawien przychoddéw lub innych materiatow pokazujgcych zarobki, jezeli mogtyby
one wprowadzac odbiorce w btad co do typowych rezultatow wspodtpracy.

Zakazane jest przedstawianie stylu zycia, zakupow, podrdozy lub innych przejawéw
zamoznosci jako dowodu typowosci lub fatwosci osiggniecia dochodu.

Kazda informacja o wynikach finansowych musi by¢ zgodna z obowigzujgcymi
przepisami oraz materiatami oficjalnie dopuszczonymi przez JIFU.

§ 7. Tresci zakazane

1.

Zabrania sie publikowania tresci nieprawdziwych, niezweryfikowanych,
obrazliwych, dyskryminujacych, naruszajacych dobra osobiste, prawa wtasnosci
intelektualnej lub tajemnice przedsiebiorstwa.

Zabrania sie ujawniania danych poufnych dotyczacych JIFU, jej wspdtpracownikéw,
klientéw, proceséw wewnetrznych, dokumentdéw, korespondencji lub materiatéw
nieprzeznaczonych do publicznego udostepniania.

Zabrania sie publikowania tresci wygenerowanych lub zmodyfikowanych przy
uzyciu narzedzi sztucznej inteligencji, jezeli:

1. sprawiajg wrazenie autentycznego nagrania, zdjecia, wypowiedzi lub
rekomendacji osoby, ktora ich faktycznie nie ztozyta,

2. naruszajg prawo do wizerunku, dobre imie lub inne dobra osobiste,

3.  moga wprowadzaé odbiorcéw w btad co do rzeczywistego pochodzenia,
tresci lub autentycznosci materiatu.

W przypadku uzycia materiatdw generowanych przy pomocy sztucznej inteligencji,
ktore nie naruszajg ust. 3, Dystrybutor powinien zapewnié ich wyrazne oznaczenie
jako tresci wygenerowane lub wspomagane przez Al, jezeli ich charakter mogtby
by¢ mylacy dla odbiorcy.

Zabrania sie korzystania z botow, fatszywych kont, kupowanych obserwujgcych,
sztucznych reakcji, fatszywych opinii, kupowanych recenzji lub innych dziatan
majgcych na celu sztuczne zwiekszanie zasiegu, wiarygodnosci lub popularnosci
tresci Dystrybutora.



Dystrybutor nie moze publikowac zdjec¢, nagran, relacji ze spotkan, wydarzen ani
innych materiatéw zawierajgcych wizerunek lub wypowiedzi oséb trzecich bez
posiadania odpowiednich zgdd lub innej podstawy prawnej do ich wykorzystania.
Publikowanie wizerunku oséb matoletnich w kontekscie promoc;ji JIFU, jej
produktow, ustug lub dziatalnosci Dystrybutora wymaga szczegdlnej ostroznosci
oraz posiadania wymaganych prawem zgdd przedstawicieli ustawowych.

§ 8. Brak obowigzku uprzedniej akceptacji

1.

Brak uprzedniej akceptacji publikacji przez JIFU nie zwalnia Dystrybutora z
odpowiedzialnosci za jej tresé.

W razie uzyskania od JIFU zatwierdzenia okreslonego materiatu, Dystrybutor moze
korzystaé wytgcznie z jego zatwierdzonej wersji.

Dystrybutor ponosi odpowiedzialno$¢ za tresci publikowane na swoich profilach,
stronach, kanatach lub w innych miejscach komunikacji, a takze za tresci
publikowane przez osoby, ktéorym umozliwia publikacje w swoim imieniu lub pod
wtasnym oznaczeniem.

JIFU jest uprawniona do weryfikowania publicznie dostepnych tresci
publikowanych przez Dystrybutora w zakresie niezbednym do oceny zgodnosci z
niniejszg Polityka, bez obowigzku prowadzenia statego monitoringu takich tresci.
Brak reakcji JIFU na okreslong publikacje, jej wczesniejsze istnienie lub czasowa
dostepnosc nie oznacza zatwierdzenia takiej tresci, akceptacji jej zgodnosci z
Polityka ani rezygnacji przez JIFU z prawa do zgdania jej usuniecia lub zmiany w
pdzZniejszym czasie.

JIFU moze zazgda¢ od Dystrybutora przedstawienia informacji, materiatéw lub
dowoddéw potwierdzajgcych zgodnos$é publikacji z niniejszg Politykg, w
szczegolnosci zrodet twierdzen marketingowych, zgdd na wykorzystanie opinii lub
wizerunku oraz zrzutéw ekranu publikowanych tresci.

§ 9. Reagowanie na naruszenia

1.

W przypadku naruszenia Polityki JIFU moze zastosowa¢ srodki odpowiednie do
rodzaju i skali naruszenia, w szczegdlnosci:

1. wezwanie do usuniecia lub poprawienia tresci,
2. ostrzezenie,
3. czasowe zawieszenie prawa do korzystania z materiatow JIFU,

4. rozwigzanie umowy lub podjecie innych przewidzianych umowag dziatan.



Jezeli JIFU wezwie Dystrybutora do usuniecia lub poprawienia tresci, JIFU wyznaczy
odpowiedni termin na wykonanie wezwania, ktéry co do zasady nie powinien by¢
krotszy niz 24 godziny, chyba ze charakter naruszenia wymaga krotszego terminu
lub niezwtocznego dziatania.

Przed zastosowaniem $rodka polegajgcego na rozwigzaniu umowy JIFU powinno
umozliwi¢ Dystrybutorowi ztozenie krétkich wyjasnien, chyba ze zwtoka mogtaby
spowodowac istotng szkode dla JIFU, konsumentéw lub osdéb trzecich.

JIFU moze stosowac srodki, o ktdrych mowa w ust. 1, fgcznie, jezeli jest to
proporcjonalne do charakteru naruszenia.

§ 10. Ochrona danych osobowych i komunikacja elektroniczna

1.

Dystrybutor zobowigzany jest przestrzegac przepisow o ochronie danych
osobowych, w tym RODO, w zakresie, w jakim samodzielnie ustala cele i sposoby
przetwarzania danych osdéb trzecich.

Dystrybutor nie moze zbiera¢, wykorzystywaé, przechowywac ani przekazywacé
danych osobowych innych oséb bez odpowiedniej podstawy prawne;j.

Dystrybutor nie moze przechowywaé danych osobowych pozyskanych w zwigzku z
dziatalno$cig dystrybucyjng dtuzej, niz jest to niezbedne do realizacji zgodnego z
prawem celu przetwarzania.

Po zakonczeniu wspétpracy z JIFU Dystrybutor zobowigzany jest niezwtocznie
zaprzestaé uzywania danych osobowych pozyskanych w ramach tej wspotpracy,
chyba ze dalsze ich przetwarzanie jest dopuszczalne na podstawie prawa.

Po zakonczeniu wspdtpracy z JIFU Dystrybutor zobowigzany jest niezwtocznie
zaprzesta¢ uzywania oznaczen JIFU, materiatow marketingowych, opisdw profilu
oraz innych tresci mogacych sugerowac aktualng wspoétprace z JIFU, a takze usungc
lub odpowiednio zarchiwizowad takie tresci, o ile dalsze ich przechowywanie nie
jest wymagane przepisami prawa.

Dystrybutor zobowigzany jest przestrzegac przepisdow dotyczacych wysytania
informacji handlowych oraz marketingu bezposredniego za pomocg srodkow
komunikacji elektronicznej, w szczegdlnosci nie moze kierowac takich
komunikatéw bez wymaganej prawem zgody odbiorcy.

Zakazane jest wykorzystywanie automatycznych systemow, wiadomosci e-mail,
SMS, komunikatoréow lub innych srodkéw elektronicznych do celdow
marketingowych bez uprzedniego spetnienia wymogéw prawnych.



§ 11. Postanowienia konncowe

1.

Polityka stanowi integralng czes¢ umdéw zawieranych przez JIFU z Dystrybutorami,
w zakresie, w jakim zostato to w tych umowach przewidziane.

JIFU moze zmienié Polityke, informujgc Dystrybutoréw z wyprzedzeniem co
najmniej 14 dni, chyba ze zmiana jest konieczna z przyczyn prawnych,
bezpieczenstwa lub wymogdw platformy spotecznosciowe;.

Jezeli Dystrybutor nie akceptuje zmian, moze wypowiedzie¢c umowe zgodnie z jej
postanowieniami, bez dodatkowych sankcji, o ile umowa nie stanowi inaczej w
granicach bezwzglednie obowigzujgcego prawa.

Informacje i o$wiadczenia JIFU mogg by¢ przekazywane w formie dokumentowej,
w szczegdblnosci za posrednictwem poczty elektronicznej, panelu Dystrybutora lub
komunikatu opublikowanego w dedykowanym systemie komunikacyjnym JIFU.

Wszelkie watpliwosci interpretacyjne powinny by¢ rozstrzygane z uwzglednieniem
celu Polityki, jakim jest zapewnienie zgodnosci komunikacji Dystrybutora z
prawem, standardami JIFU oraz ochrong konsumentéw.



